REGULAMIN KONKURSU
~Dzikie M2. Zostan deweloperem natury”

8§ 1. DEFINICIE

Ilekro¢ w niniejszym Regulaminie mowa jest o:

1.

10.

11.

12

RODO - nalezy przez to rozumie¢ rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych).

Kodeksie Cywilnym - nalezy przez to rozumiec¢ ustawe z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny.
Organizatorach - nalezy przez to rozumie¢ wspdlnie podmioty organizujace Konkurs, tj.:

a. RANGE SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA z siedziba w Kielcach, ul.
Olszewskiego 6 25-663 Kielce, REGON: 388102748, NIP 6572957529, wpisana do Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000882414

b. FUNDACJA EKOLOGICZNA PSZCZOLA MUSI BYC z siedzibg w Kielcach, ul. Olszewskiego 6
25-663 Kielce, REGON 388890467, NIP 6572960023, wpisang do rejestru stowarzyszen, innych
organizacji spotecznych i zawodowych oraz samodzielnych publicznych zaktaddw opieki
zdrowotnej o pod numerem KRS 0000900218.

Partnerze - nalezy przez to rozumie¢ marke Tikkurila nalezaca do spétki PPG Deco Polska Spétka z
ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg we Wroctawiu, ul. Kwidzynska 8 51-416 Wroctaw, REGON:
932708766, NIP 8951760602, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS
0000068982 bedaca fundatorem nagrdd rzeczowych.

Platformie Social Media - nalezy przez to rozumiec serwis spotecznosciowy Facebook dostepny pod
adresem facebook.com oraz serwis spotecznosciowy Instagram dostepny pod adresem instagram.com.
Profilu - nalezy przez to rozumiec oficjalny profil Fundacji Pszczota Musi By¢ prowadzony na platformie
Facebook facebook.com/pszczolamusibyc oraz na platformie Instagram
instagram.com/pszczolamusibyc/.

Poscie Konkursowym - nalezy przez to rozumie¢ dedykowany post informujacy o Konkursie,
opublikowany przez Organizatoréw na Profilu w Okresie Trwania Konkursu, stanowiacy post
wspottworzony (funkcja collab) z Partnerem.

Zgloszeniu Konkursowym - nalezy przez to rozumiec tre$¢ zamieszczong przez Uczestnika pod
Postem Konkursowym na Platformie Social Media, stanowigcq wykonanie Zadania Konkursowego zgodnie
z § 5 Regulaminu.

Uczestniku - nalezy przez to rozumie¢ osobe fizyczng bioracg udziat w Konkursie, spetniajaca
wymagania okreslone w § 4 Regulaminu.

Nagrodzie - nalezy przez to rozumie¢ nagrode rzeczowg okreslong w §7 Regulaminu.

.Laureacie - nalezy przez to rozumie¢ Uczestnika, ktéremu Komisja Konkursowa przyznata Nagrode

zgodnie z zasadami Regulaminu.
8§ 2. POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs jest prowadzony pod nazwaq ,Dzikie M2. Zostan deweloperem natury”.

Przyrzekajacymi Nagrode w rozumieniu art. 919 Kodeksu Cywilnego sg Organizatorzy. Fundatorem
nagréd rzeczowych (domkéw dla zapylaczy) jest Partner.

Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowg, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna, gra, ktérej
wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma gry hazardowej przewidziang w ustawie z dnia

19 listopada 2009 r. o grach hazardowych.

Konkurs nie jest w zaden sposob sponsorowany, popierany, administrowany ani wspétorganizowany przez
podmiot Meta Platforms Ireland Limited ani podmioty z nim powigzane. Meta Platforms Ireland Limited
jest w petni zwolniona z jakiejkolwiek odpowiedzialnosci przez kazdego z Uczestnikow w zwigzku z
organizacjq i przebiegiem Konkursu. Wszelkie pytania, komentarze oraz reklamacje zwigzane z
Konkursem powinny by¢ kierowane do Organizatordw, a nie do podmiotu zarzadzajgcego Platforma



Social Media.
§ 3. MIEJSCE I CZAS TRWANIA KONKURSU

1. Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.
Konkurs przeprowadzany jest w sieci Internet, na oficjalnym Profilu Fundacji Pszczota Musi By¢ na
Platformie Social Media.

3. Konkurs rozpoczyna sie w dniu 6.07.2026 r. z chwilg publikacji Postu Konkursowego i trwa do dnia
15.07.2026 r. do godziny 23:59 (dalej jako: ,Okres Trwania Konkursu”).

§ 4. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wytacznie osoba fizyczna, ktdra tacznie spetnia nastepujace warunki:
a) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
b) jest osobg petnoletnig i posiada petng zdolnos$¢ do czynnosci prawnych,
c) posiada aktywne, osobiste i publiczne dostepne konto (profil) na Platformie Social Media
utworzone i prowadzone zgodnie z regulaminem Platformy Social media,
d) zapoznata sie z trescig niniejszego Regulaminu i w petni akceptuje jego postanowienia.

2. Weryfikacja petnoletniosci Uczestnika, o ktérej mowa w ust. 1 lit. b, nastepuje na etapie wytonienia
Laureatow i podawania danych do wysytki Nagrody, poprzez ztozenie przez Uczestnika stosownego
os$wiadczenia woli w wiadomosci prywatnej - pod rygorem utraty prawa do otrzymania Nagrody.

3. W Konkursie nie mogq bra¢ udziatu pracownicy ani stali wspdtpracownicy Organizatoréw oraz Partnera,
jak réwniez czionkowie ich najblizszych rodzin. Przez cztonkéw najblizszej rodziny rozumie sie:
matzonkow, zstepnych, wstepni, rodzenstwo, powinowatych w tej samej linii lub stopniu, osoby
pozostajace w stosunku przysposobienia oraz osoby pozostajace we wspdlnym pozyciu.

4. Organizatorzy zastrzegaja sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Konkursie Uczestnikdw, ktorzy
naruszajg postanowienia niniejszego Regulaminu, postanowienia regulaminu Platformy Social media,
przepisy powszechnie obowigzujacego prawa lub dobre obyczaje.

§ 5. ZADANIE KONKURSOWE I SPOSOB ZGLOSZENIA

1. Zadanie Konkursowe polega na tacznym wykonaniu przez Uczestnika w Okresie Trwania Konkursu
nastepujacych czynnosci:

a) wykonaniu autorskiego, samodzielnego zdjecia fotograficznego przedstawiajgcego miejsce, w
ktorym docelowo zostanie umieszczony domek dla zapylaczy (np. balkon, taras, ogrodek, dziatka
itp.) - dalej jako: ,Zdjecie Zgtoszeniowe”,

b) opublikowaniu Zdjecia Zgtoszeniowego w formie komentarza (Zgtoszenia Konkursowego) pod
Postem Konkursowym na Platformie Social Media,

c) zamieszczeniu w tresci tego komentarza informacji o lokalizacji planowanego umieszczenia domku
poprzez podanie nazwy miejscowosci (miasta lub wsi).

2. Uczestnik moze opublikowac jedno Zgtoszenie Konkursowe pod Postem Konkursowym na platformie
Facebook oraz jedno Zgtoszenie Konkursowe pod Postem Konkursowym na platformie Instagram. Jeden
Uczestnik moze jednak otrzymac w toku Konkursu wylacznie jedng Nagrode, niezaleznie od liczby kont i
platform, z ktérych dokonat prawidtowego Zgtoszenia Konkursowego.

3. Publikujac Komentarz stanowigcy Zgtoszenie Konkursowe, Uczestnik zapewnia, ze:

a) jest wytacznym autorem Zdjecia Zgtoszeniowego i przystugujg mu do niego petne i
nieograniczone autorskie prawa majatkowe oraz osobiste, a zdjecie nie jest obcigzone zadnymi
prawami ani roszczeniami 0sob trzecich,

b) tres¢ Komentarza oraz Zdjecie Zgtoszeniowe nie naruszajg przepiséw prawa, dobrych obyczajow
ani praw o0so6b trzecich, w tym dobr osobistych i praw autorskich,

c) wyraza zgode na weryfikacje jego zdolnosci do uczestnictwa w Konkursie oraz publiczng
widoczno$¢ Komentarza.

4. Niedozwolone jest zamieszczanie w Komentarzach tresci o charakterze bezprawnym, wulgarnym,
dyskryminujacym, nawotujacym do nienawisci, reklamowym (dotyczacym podmiotédw innych niz
Organizatorzy i Partner) lub naruszajacym renome Organizatoréw lub Partnera. Komentarze takie beda



usuwane przez Organizatoréw, a Uczestnik zostanie wykluczony z Konkursu.
8§ 6. ZASADY WYBORU LAUREATOW

W celu zapewnienia prawidtowosci i bezstronnosci przebiegu Konkursu, Organizatorzy powotujg Komisje
Konkursowgq (dalej jako: ,Komisja”). W sktad Komisji wchodzg: Pan Jakub Sobeczek, Pani Patrycja
Grabarska, Pani Gabriela Rézycka.
W terminie 2 dni od zakonczeniu Okresu Trwania Konkursu, Komisja dokona oceny wszystkich Zgtoszen
Konkursowych na Platformie Social Media.
Komisja przy wyborze zwycieskich Zgtoszen Konkursowych bedzie kierowac sie nastepujacymi
kryteriami:
a) kreatywnoscig i oryginalnoscia ujecia miejsca pod domek na Zdjeciu Zgtoszeniowym,
b) estetyka wykonanego Zdjecia Zgtoszeniowego,
c) stopniem zaangazowania proekologicznego wynikajacym z opisu lub zdjecia.
Komisja wytoni sposréd Zgtoszen Konkursowych 20 (stownie: dwudziestu) Laureatéw Konkursu. Komisja
podejmuje decyzje w gtosowaniu niejawnym i zwykta wiekszoscig gtosow.
. Wytonienie Laureatow nastgpi w terminie do dnia 17.07.2026 r.
. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastapi w terminie do dnia 04.08.2026 r.

8§ 7. NAGRODY

Kazdy Laureat Konkursu uprawniony jest do otrzymania Nagrody.

W Konkursie przewidziano tacznie 20 (stownie: dwadziescia) rownorzednych Nagrdd rzeczowych w postaci
domku dla zapylaczy o wartosci jednostkowej 150 zt brutto kazda.

Laureatowi nie przystuguje prawo do zadania zamiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny ani na nagrode
innego rodzaju. Prawo do Nagrody nie moze zostac przeniesione na osoby trzecie.

§ 8. OGLOSZENIE WYNIKOW I WYDANIE NAGROD

W terminie do 3 dni od posiedzenia Komisji, Organizatorzy skontaktuja sie z wytonionymi Uczestnikami za
posrednictwem wiadomosci prywatnej (Direct Message) na Platformie Social Media informujac o
przyznaniu im statusu Laureata oraz prawa do otrzymania Nagrody.

Uczestnik powiadomiony w sposob wskazany w ust.1, zobowigzany jest w terminie 5 dni od momentu
otrzymania wiadomosci do przestania Organizatorowi odpowiedzi zawierajacej dane niezbedne do wydania
i dostarczenia Nagrody, tj.: imie i nazwisko, doktadny adres dostawy na terytorium RP, numer telefonu dla
kuriera, o$wiadczenie o petnoletniosci oraz oswiadczenie o zgodzie na przetwarzanie danych osobowych na
cele zwigzane z Konkursem oraz wydaniem Nagrody.

Bezskuteczny uptyw terminu 5 dni na przestanie danych, o$wiadczen i zgdd o ktérych mowa w ust. 2,
podanie danych niepetnych, nieprawidtowych lub niespetnienie warunkéw z § 4 Regulaminu, powoduje
utrate prawa do Nagrody przez Laureata. W takim przypadku Komisja ma prawo wyltonic¢ innego Laureata
na jego miejsce.

Nagrody rzeczowe zostang wystane do Laureatow przesytka kurierska na koszt Organizatora w terminie 14
dni od otrzymania od Laureata danych, o$wiadczen i zgdd o ktédrych mowa w ust. 2

Kazdy Laureat zobowigzuje sie, ze w terminie 7 dni od dnia odbioru przesytki z Nagrodg zamontuje
otrzymany domek dla zapylaczy w zadeklarowanej w Komentarzu lokalizacji, wykona autorskie zdjecie
zamontowanego domku dla zapylaczy (dalej jako: ,Zdjecie Nastepcze”) i przesle je do Organizatoréw w
wiadomosci prywatnej (Direct Message) na Platformie Social Media Ilub e-mailem na adres
kontakt@pszczolamusibyc.pl. Bezskuteczny uptyw terminu na przestanie Zdjecia Nastepczego powoduje
utrate prawa do Nagrody przez Laureata. W takim przypadku Komisja ma prawo wyloni¢ innego Laureata
na jego miejsce.

Oficjalne, publiczne ogtoszenie wynikoéw Konkursu nastgpi w formie publicznego posta na Profilu w
terminie 7 dni od uptywu terminu na przestanie Zdje¢ Nastepczych przez Laureatéw. W poscie
ogtaszajacym wyniki Organizatorzy opublikujg imiona/pseudonimy Laureatow wraz z nadestanymi przez
nich Zdjeciami Nastepczymi oraz miejscowosciami, w ktérych zostaty one wykonane.


mailto:kontakt@pszczolamusibyc.pl

§ 9. PRAWA AUTORSKIE I WIZERUNEK

Z chwilg opublikowania Zgtoszenia Konkursowego zawierajgcego Zdjecie Zgtoszeniowe oraz z chwilg
przestania Zdjecia Nastepczego, Uczestnik udziela Organizatorom i Partnerowi niewylacznej,
nieodptatnej, nieograniczonej terytorialnie oraz czasowo licencji na korzystanie z tych utwordw w
dziatalnosci statutowej, marketingowej, promocyjnej i informacyjnej zwigzanej z Konkursem oraz markg
Partnera (Tikkurila).

Licencja, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej, zostaje udzielona na nastepujacych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utwordw - wytwarzanie dowolng technika egzemplarzy
utworow, w tym technika drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg
cyfrowg,

b) w zakresie rozpowszechniania utwordw w sposéb inny niz okreslony powyzej - publiczne
wykonanie, wystawienie, wys$wietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze
publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i
w czasie przez siebie wybranym, w szczegdélnosci w sieci Internet, na stronach www
Organizatoréw i Partnera oraz na ich oficjalnych profilach w mediach spotecznosciowych
(Facebook, Instagram, YouTube itp.).

Uczestnik upowaznia Organizatordw i Partnera do wykonywania praw zaleznych do utwordw, o ktorych
mowa w ust. 1, w szczegdlnosci do ich zestawiania z innymi utworami, kadrowania, modyfikacji
kolorystycznych oraz adaptacji na potrzeby formatdéw social media.

Uczestnik oswiadcza i gwarantuje, ze przestane Zdjecie Zgtoszeniowe i Zdjecie Nastepcze nie naruszajg
praw 0sob trzecich, w tym ddbr osobistych osdb na nich utrwalonych. W przypadku, gdyby na zdjeciu
znajdowat sie wizerunek osoby fizycznej, Uczestnik gwarantuje, ze posiada zgode tej osoby na
utrwalenie i rozpowszechnianie jej wizerunku w celach okreslonych w niniejszym Regulaminie przez
Organizatorow i Partnera.

§ 10. POSTEPOWANIE REKLAMACYJINE

Wszelkie reklamacje i zastrzezenia dotyczace przebiegu, organizacji lub wynikéw Konkursu mogg by¢
sktadane przez Uczestnikdw w terminie 14 dni od dnia oficjalnego i publicznego ogtoszenia wynikow
Konkursu na Profilu.

Reklamacje nalezy sktadacd wytgcznie droga elektroniczng (e-mail) na adres:
kontakt@pszczolamusibyc.pl, wpisujac w tytule wiadomosci: ,Reklamacja — Konkurs Dzikie M2”.
Prawidtowo zgtoszona reklamacja musi zawiera¢: imie i nazwisko Uczestnika, adres e-mail, nazwe profilu
na Platformie Social Media, z ktérego dokonano Zgtoszenia Konkursowego, doktadny adres
korespondencyjny oraz szczegdtowy opis i uzasadnienie przyczyny reklamacji wraz z okresleniem
przedmiotu jej zadania.

Reklamacje niespetniajace wymogow formalnych z ust. 3, ztozone po terminie okreslonym w ust. 1 lub w
formie innej niz e-mail, zostang pozostawione bez rozpoznania.

Reklamacje rozpatruje Komisja Reklamacyjna powotana przez Organizatoréw w terminie 14 dni od dnia
ich prawidlowego otrzymania. Odpowiedz na reklamacje wraz z uzasadnieniem zostanie przestana
Uczestnikowi w formie elektronicznej (e-mail zwrotny) na adres, z ktdérego nadano reklamacje. Decyzja
Komisji w przedmiocie rozstrzygniecia o zasadnosci reklamacji jest ostateczna, a Uczestnik moze
dochodzi¢ swoich roszczen w catosci lub w czesci na drodze sadowej.

§ 11. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH (RODO)

Wspotadministratorami danych osobowych Uczestnikdw i Laureatdw Konkursu sg Organizatorzy.
Dane osobowe Uczestnikdw beda przetwarzane zgodnie z przepisami RODO oraz ustawy z dnia 10 maja
2018 r. o ochronie danych osobowych na podstawie:
a) art. 6 ust. 1 lit. a RODO - tj. dobrowolnej zgody Uczestnika wyrazonej poprzez jednoznaczne,
aktywne dziatanie polegajace na zamieszczeniu Komentarza konkursowego,
b) art. 6 ust. 1 lit. b RODO - w celu realizacji zobowigzan wynikajacych z Regulaminu (organizacja
konkursu, weryfikacja, kontakt, wysytka nagrody),
c) art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO - w celu wypetnienia obowigzkéw prawnych cigzacych na Organizatorze



(w szczegdlnosci obowigzkow podatkowo-ksiegowych zwigzanych z rozliczeniem nagréd),

d) art. 6 ust. 1 lit. f RODO - tj. prawnie uzasadnionego interesu Wspdétadministratoréw polegajacego
na rozpatrywaniu reklamacji oraz ustalaniu, dochodzeniu Ilub obronie przed ewentualnymi
roszczeniami prawnymi.

Odbiorcami danych osobowych moga by¢ wytgcznie podmioty uprawnione do ich otrzymania na
podstawie przepisow prawa (np. organy skarbowe), podwykonawcy Wspotadministratorow
przetwarzajacy dane na podstawie umow powierzenia (firmy kurierskie, operatorzy pocztowi, dostawcy
ustug IT i hostingu).

Dane osobowe beda przechowywane przez okres niezbedny do przeprowadzenia Konkursu, wyfonienia
laureatéw, zebrania Zdje¢ Nastepczych, rozliczenia podatku, a nastepnie do czasu przedawnienia
ewentualnych roszczen Uczestnikdéw (zgodnie z terminami okreslonymi w Kodeksie Cywilnym), w kazdym
przypadku nie dtuzej jednak niz przez okres szesciu (6) lat.

Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do swoich danych, ich sprostowania, usuniecia (,prawo do bycia
zapomnianym”), ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo do wniesienia
sprzeciwu wobec przetwarzania, a takze prawo do cofniecia zgody w dowolnym momencie. Cofniecie
zgody lub zadanie usuniecia danych w trakcie trwania Konkursu uniemozliwia dalszy udziat w Konkursie
lub dostarczenie Nagrody.

Uczestnik ma prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych (ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa), jesli uzna, ze przetwarzanie jego danych narusza przepisy
RODO.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale stanowi warunek konieczny do wziecia udziatu w
Konkursie, rozpatrzenia reklamacji lub odebrania Nagrody.

§ 12. POSTANOWIENIA KONCOWE

Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego publikacji na Profilu, tj. z dniem 6.07.2026 r. i
obowigzuje do czasu zakoniczenia wszystkich procedur zwigzanych z Konkursem.

Regulamin jest dostepny do wgladu w siedzibie Organizatoréw oraz pod adresem URL (linkiem)
umieszczonym w tresci lub opisie Postu Konkursowego w sposob umozliwiajacy jego pobranie,
odtwarzanie i utrwalenie przez Uczestnika.

Organizatorzy zastrzegaja sobie prawo do zmiany Regulaminu z waznych przyczyn (np. zmiana
przepisow prawa, zmiany techniczne platform Meta, sita wyzsza), pod warunkiem, ze zmiana ta nie
wplynie negatywnie na prawa nabyte juz przez Uczestnikéw przed wprowadzeniem zmiany. O kazdej
zmianie Uczestnicy zostang poinformowani osobnym komunikatem na Profilu.

W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie maja odpowiednie przepisy
Kodeksu Cywilnego, Prawa Autorskiego, RODO oraz inne powszechnie obowigzujace przepisy prawa
polskiego.
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